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KRKONOSE VCERA A DNES

KrkonosSe jsou nejznaméjsSim c¢eskgm pohofim. Diky atraktivni pfirodé a dobrgm klimatickgm
podminkam lakaji dlouhodobé tisice navstévnikU z domova i zahranici, predevsim z fad lyzaru,
turistd a cykloturisto.

Horskg, turisticky orientovang region piilis nezachuytil trendy, které se staly v ramci Evropy
standardem (vybavenost areald, rozvoj sluzeb a marketingu). To pfinasi vgznamng propad

v ndvstévnosti Ceskgch hor, coZ se projevuje v negativhich ekonomickgch dopadech na celg
region.

Z dostupngch analgz vyplgva propad navstévnosti v priméru o 40 % za posledni dva roky.
Pokud nedojde v relativhé kratké dobé k zasadnimu obratu v duchu evropskgch standardu,
mUZe se region dostat do vazngch existencnich problémuU. Na této cesté bude zalezet

na pfistupu mnoha regionalnich a republikovych instituci. Vgznamnou roli by tu mély sehrat
resorty zodpovédné za ekonomickou udrzitelnost a rozvoj jednotlivgch regiont v CR, jako
jsou MMR CR, MZP CR, MPSV CR a MPO CR. V oblasti marketingové podpory muUzZe pfispét
Czechtourism a Svazek mést a obci Krkonos.

Podstatnou podminkou pro rozvoj regionu bude vytvoreni vazeb se sousednim Polskem tak,
jak tomu bylo do zacatku minulého stoleti. Spojeni Krkonos v jeden celek mUzZe znamenat
prelom v rozvoji celého regionu.

Podnét ke zménam vSak musi pfijit od zastupcU mést a obci, mistnich podnikateld i fadovgch
obcanu. Praveé jich se totiz hrozici Upadek, i budouci prosperita tgka nejvice.
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POZITIVA NEGATIVA

atratkivni pfiroda a horské @& UOroven aredly a sluZeb zaostava za evropskgmi
klima standardy

p @ absence celoregiondlnich marketingovgch
dobraldostupnost a komunikaé&nich aktivit
tradicni Cesky horskg region @ nizka spoluprace se sousednim Polskem
moZnost celoroéniho & Kklesajici navstévnost v regionu
VyuZiti ke sportu, turistice
a rozmanitgm volnocasovgm @& zhorsujici se ekonomické vgsledky regionu
aktivitadm _ - ; L o

@ rostouci nezaméstnanost a s tim spojend klesajici

nejlepsi lyZafska stfediska Zivotni Uroven obyvatel
e & odliv obyvatel v produktivhim véku




CO S TIM

Je samozrejmosti, Ze pro budouci prosperitu regionu bude klicovg rozvoj turistického ruchu.
Propojeni lyzarskgch areald tam, kde to bude mozné, Ci rozvoj infrastruktury a sluzeb pfinesou
zvgSen( komfort navstévnikim Krkono$ a rozsifeni nabidky pracovnich pfilezitosti. Zasadnim
predpokladem bude spoluprace celého regionu v nejsirSim smyslu slova, zejména pak

v oblasti marketingu. Pfikladem nam mohou bt horské regiony v Italii, Rakousku, Sv{carsku,
Francii ¢i Némecku. Ygznamné posileni KrkonoSského regionu nastane v okamziku propojeni

s jeho polskou casti.

POUCME SE U SOUSEDU

Pro Uspéch projektu je nutné vytvorit obchodné
marketingovou strukturu po vzoru evropskgch horskgch
resortU a to na zakladé pfipraveného ¢asového
harmonogramu, respektujiciho redlné moZnosti pro dané
obdobi. Bude tfeba definovat soubor jiz existujicich
aktivit, vytvofit z nich obchodné& marketingové balicky,
které ze ihned nabizet navstévnikim Krkono$ a projekt
dale rozvijet na zakladé kratkodobgch, sttednédobygch
a dlouhodobgch cilu.

e analgza soucasnygch sluzeb
Fdze l. e vytvoreni produktu, resp.

Zavedeni spoleéného marketingu produktovgch balickd v rami jiz

= existujicich aktivit
prostfednictvim ,KRKONOSE region j ; ) .
card® e nastaveni systému marketingu

a komunikace prostiednictvim
.KRKONOSE region card”

Faze Il.

Marketingové propojeni s polskou
casti Krkonos

e vytvoreni ,Touristboardu** po vzoru
Fdze 1. evropsk{ch horskgch stfedisek

Modernizace infrastruktury podle e rozvoj infrastruktury

evropskygch standardu e rozvoj sluzeb
e propojeni lyzarskgch aredlu tam,
kde to bude moiné

*, Touristboard“ je sdruZeni subjektu v regionu podilejicich se na ndkladech a vgnosech spoleéngch obchodnich a marke-
tingovgch aktivit. Zakladem ,Touristboardu” jsou samotna mésta, podnikatelé a vlastnici nemovitosti, slouZici ke spole¢-
ngm aktivitdm (pozemky pod sjezdovkami atp.).



KRKONOSE REGION CARD

KARTA HOSTA

je marketingovy ndstroj slouZici k propagaci regionu jak na tuzemském, tak na zahraniénim
trhu. Cilem je prilakat do KrkonoS nové navstévniky a ziskat je pro opétovnou navstévu
v budoucnu.

KARTA HOSTA

slouZi k prezentaci regionu a vedkergch sluzeb s kartou spojengch. Majitel karty mize
navstivit turistické zajimavosti a vyuzit sluzby zahrnuté v projektu za zvghodnéngch cenovgch
podminek. Karta si tak bere za cil rozpohybovat navstévniky po Uzemi celého regionu.
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KRKONOSE REGION CARD

je dlouhodob( projekt zaméreng na cestovni ruch v regionu KrkonoSe vychazejici z modeld
Uspésné pouZivangch v zahraniénich horskgch regionech, jako jsou napfiklad:

AR KARNTEN

START. 1. 6. 2012
TYP KARTY: slevova karta — placend
PUSOBNOST KARTY: region Krkonose véetné jeho polské &asti
OBSAH KARTY: nabidka sluZzeb v jednotlivgch mistech regionu
s nabidkou systému atraktivnich slev

Cil ,KrkonoSe region card”

ZVYSENT POCTU NAVSTEVNIKU
V PRUBEHU CELEHO ROKU

HLAVNI CIL

zkvalitnéni nabidky sluzeb

modernizace a rozvoj regionu Krkonose
zlepSeni ekonomickgch v{sledkU regionu
zastaveni rUstu nezaméstnanosti

zvgSeni Zivotni Orovné obyvatel

zastaveni odlivu obyvatel v produktivnim véku



NOSITEL PROJEKTU

KRKONOSE REGION CARD
je spoleéngm projektem spolecnosti UNITED SPORT PARTNERS, s. 1. 0., a partnerd

BISON & ROSE a SITOUR.

UNITED SPORT PARTNERS, s.r.o.
se fadu let zabgva marketingem v oblasti sportu, produkci sportovnich akci a podporou

sportovnich talentd. Souc¢asné poskytuje komplexni poradenské sluzby v oblasti sportovnich
parkd. USP spolupracuje s néktergmi sportovnimi svazy a zastupuje fadu sportovcu v oblasti
zimnich i letnich sportU.

Predpoklady USP

USP je odbornikem v oblasti marketingu USP zna mistni prostredi.
a fizeni dlouhodobych projektU.

USP ma bohaté zkusenosti v oblasti

USP ma silné zazemi v oblasti cestovniho ruchu.

komunikace v podobé sesterské

spoleé&nosti BISON & ROSE, kterd je lidrem USP disponuje tgmem zkusengch
&eského trhu v marketingové komunikaci. odborniky.

USHP je exkluzivnim majitelem licence pro USP ma zkusenosti s problematikou
region Krkono3e na provozovani softwaru mistnich samosprav.

regiondlni karty od spolecnosti SITOUR.
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NOSITEL PROJEKTU

|
united sport partners

PARTNERI PROJEKTU BISON&ROSE
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KONTAKTY

Matéj Dunka

director

tel: +420 731 582 403

email: matej.dunka@regioncard.cz

Martin Dunka

sales manager

tel: +420 603 849 504

email: martin.dunka@regioncard.cz

Oldfich Simek

consultant

tel: +420 603 558 857

email: oldrich.simek@regioncard.cz

UNITED SPORT PARTNERS, s.T. 0.
Oveneckd 380/9

Praha 7

170 00

www.regioncard.cz



